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Nestlé reintroduce Purina en Espana

Nestlé Purina PetCare es el resultado de la fusion del anterior portfolio de productos comercializados por Nestlé

PetCare Espana con el de Purina, que cuenta con algunas de las marcas historicas de mayor éxito del mercado

espanol de petfood. La companriia presenta también la novedad en cuidados Pro Care.
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“Hoy es un dia historico y no tengo nin-
guna duda de que la recuperacion de la
marca Purina por parte de Nestlé PetCare
supondrd una fuente de crecimiento para
Nestlé Espana”, aseguré Bernard Meunier,
director general de Nestlé Espana y res-
ponsable de la Region Ibérica, al inicio de
la rueda de prensa ofrecida por la compa-
nia el pasado 10 de febrero.

Tras ocho anos de ausencia, Purina
vuelve a nuestro pais y coloca a Nestlé Pu-
rina PetCare Espana en el segundo puesto
de la lista de las empresas con mayor vo-
lumen de ventas en el sector de la alimen-
tacion de animales de compania. Meunier
manifestd que su reto como director de
la compania —compartido con sus colegas
de Nestlé Purina PetCare— es “aprovechar
esta gran oportunidad”, y que cuentan
con el “equipo necesario para convertir
este sueno en realidad”.

“Nestlé Purina ya representa el segundo
competidor en el mercado de la alimentacion de
mascotas, con un 13,5% de las ventas totales

del sector en nuestro pais”, (Paclo Ongari).
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Nestlé Purina PetCare Espana

Bernard Meunier cedi6 la palabra al
director general de Nestlé Purina PetCare
Espana y Portugal, Paolo Ongari, quien
procedi6é a explicar la repercusion de la
recuperacion de Purina. “Celebramos el
nacimiento de una nueva compania, Nest-
lé Purina PetCare Espana, y el retorno al
mercado espanol de las marcas historicas
de mayor éxito en la alimentacion de las
mascotas de nuestro pais”, afirmo.

“La posesion de mascotas sigue crecien-
do en Europa. En Espana, el 38,8% de los
hogares tiene un animal de compaiiia y este
indice no solo ha aumentado en los Gltimos
anos, sino que aun tiene potencial de cre-
cimiento”, comentd Ongari. “Nestlé Purina

=S PURINAM

Su Bienestar, Nuestra Pasion.®

Nestlé Purina en el mundo

A nivel internacional, Nestlé Purina es uno de los li-
deres del mercado de nutricion y cuidado de mascotas
-cuya cifra de negocio supera los 53.000 millones de
euros- con el 22,5% de cuota de mercado en volumen
en las categorias de alimentacién para perros y gatos.
En 2008, sus ventas alcanzaron los 8.400 millones de
euros, practicamente un 12% de la cifra de negocios
global del Grupo Nestlé. Nestlé Purina cuenta con cinco
centros de investigacion en Europa, Asia y EE. UU., en
los que trabajan mas de 500 expertos en diversas dis-
ciplinas. Su extensa red industrial consta de 50 fabricas
repartidas por todo el mundo -una de ellas, en Castell-
bisbal, Barcelona- y su equipo humano estd compuesto
por mas de 18.000 personas.
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Mas de 25 anos en el sector
de la alimentacion animal

» 1985 - Nestlé, dedicada en exclusiva hasta entonces a la alimentacién
humana, adquiere Carnation -empresa lactea americana que también co-
mercializaba petfood- y, con ella, las marcas Friskies y Gourmet.

» 1988 - Nestlé se fusiona con Spillers, que poseia las marcas Félix y Nido.

» 2001 - Se produce la adquisicion de Purina, la mas importante para la
compafia hasta el momento. Purina es una empresa americana fundada
en 1902 que fue pionera en la fabricacién de alimento extrusionado para
animales en la década de los 50. A partir de entonces, se expandié por Eu-
ropa y en 2001, tras su compra por parte de Nestlé, nacié Nestlé Purina en
nuestro continente, con la Unica excepciéon de Espafia, donde no se pudo
completar la adquisicién debido a que la suma de las marcas de ambas
compafias excedia lo permitido por el Tribunal de la Competencia.

» 2010 - Nestlé Espafia ya puede comercializar la marca Purina y pasa a

llamarse, igual que en resto de Europa, Nestlé Purina PetCare Espana.

empieza una nueva etapa —continué— pero
a dia de hoy ya representa el segundo com-
petidor en el mercado de la alimentacion de
estos animales, con un 13,5 % de las ventas
totales del sector en nuestro pais”.

“A nivel interno, nuestro objetivo es li-
derar el desarrollo del mercado multicanal
y orientar el petCare no solo a la alimenta-
cion, sino también a un cuidado comple-
to de las mascotas. En un plazo de cinco
anos, pretendemos crecer un 50%”, asegu-
r6 Ongari.

A corto plazo, las prioridades de la em-
presa se centran en relanzar su portfolio
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de marcas —con Purina como marca cor-
porativa— y en la distribucion de las mis-
mas a través del canal especializado y de
alimentacion. En la gama superpremium,
Nestlé cuenta a partir de ahora con: Pro
Plan (canal especializado), One (canal de
alimentacion), Pro Care y Gourmet. Asi
mismo, la gama premium esta constituida
por: Friskies, Tonus, Nido y Félix.

“Para superar este reto —manifestd
Paolo Ongari, director general de Nest-
lé Purina PetCare Espana—, Nestlé Purina
cuenta con la fuerza de una nueva marca
corporativa, Purina, y basa su estrategia

Paolo Ongari, director general de Nestlé Purina PetCare Espana, y Bernardo Meunier, director general

de Nestlé Espana.

en su gran experiencia y profundo cono-
cimiento del consumidor y de la realidad
del mercado espanol, asi como en su in-
cuestionable capacidad de investigacion
e innovacion. Todo ello, unido a una
amplia gama de especialidades pensadas
para cubrir las distintas necesidades de
las mascotas y de sus duenos, constitu-
ye un inmejorable punto de partida para
liderar el desarrollo de este mercado en
nuestro pais”.

|_F’urina Pro Plan sera el “motor
de crecimiento en el canal
especializado” de la compania.
Ademas, la empresa presenta
una nueva marca de cuidado y
confort, Purina Pro Care.

Para todos los gustos

Purina Pro Plan sera el “motor de cre-
cimiento en el canal especializado” de
la compania, mientras que Purina One
se relanzard en el canal de alimentacion
espanol. Ademas, la compania presenta
una nueva marca, Purina Pro Care, que
pretende convertirse en la primera mar-
ca superpremium de cuidado de perro y
gato. Su lanzamiento estd previsto para el
mes de abril, tanto en el canal especializa-
do como en el de alimentacion. “Creemos
que Pro Care puede aportar mas dinamis-
mo a la marca Purina”, afirmé Ongari.

“Purina se convierte en nuestro sello
de calidad y garantia. Era la marca mas
recomendada por los veterinarios, para
quienes significaba salud y bienestar.
Nuestro objetivo es que vuelva a serlo”,
concluy6 el director general de Nestlé
Purina PetCare Espana. O



